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O‘ZBEK TILIGA INGLIZCHA ERGONIMLARNING KIRIB KELISHI
Matkarimova Farog‘at
Urganch innovatsion universiteti
O‘zbek va xorijiy filologiya kafedrasi
Annotatsiya
Mazkur maqolada o‘zbek tiliga inglizcha ergonimlarning kirib kelish jarayoni,

ularning lingvistik, semantik va pragmatik xususiyatlari tahlil gilinadi. Tadgiqot
davomida savdo markazlari, restoranlar, mehmonxonalar, o‘quv markazlari hamda
xizmat ko‘rsatish obyektlari nomlarida ingliz tilining faol qo‘llanilishi o‘rganildi.
Shuningdek, globalizatsiya, reklama va marketing omillarining ergonimlar tizimiga
ta’siri yoritildi. Natijada inglizcha ergonimlar zamonaviy urban madaniyat va
tijorat kommunikatsiyasining muhim tarkibiy gismiga aylangani aniglandi.
Kalit so‘zlar: ergonim, onomastika, ingliz tili, globalizatsiya, reklama tili,
nominatsiya, lingvokulturologiya.
AHHOTAIUA

B nmanHOM cTaThe aHAIM3UPYETCS NPOLECC ITPOHUKHOBEHUS AHTIMHUCKUX
SProHuMoOB B y36CKCKI/Iﬁ A3BIK, 4 TAKXKC UX JTUHI'BUCTHYECCKHC, CCMAHTHYCCKUC U
nparMaTu4cCKuce ocobeHHOCTH. B X0O€ HUCCICOOBAHUA OBLIIO HN3Yy4YCHO AaKTHBHOC
HCIIOJIb30BAaHNE aHTJIMMCKOTO SI3bIKa B Ha3BaHUIX TOProBbIX OCHTPOB, PCCTOPAHOB,
TOCTUHUI], 00pa30BaTEIBbHBIX IEHTPOB M 00BEKTOB cdeprl ycmyr. Takke
OCBCIIACTCA BJIUAHUC rﬂo6am/13au1/n/1, PEKIaMbl W MApPKCTHHIa Ha CHUCTCMY
SProHUMoB. B pesysibTate ObLIO YCTAHOBJICHO, YTO AHTJIMHCKHE IPTOHUMBL CTan
BAXHOM YaCTbKO COBPEMEHHOW TOPOACKOW KYyJIBTYpPbl U  KOMMEPUYECKOU
KOMMYHHKaAIIUH.
KiarwuyeBble cjioBa: 3proHuM, OHOMACTHKa, AHTJIUHUCKUN S3BIK, Tio0amu3aIus,
A3BIK PCKIaMbl, HOMHUHALKUA, JIMHTBOKYJIbBTYPOJIOT A
Abstract

This article analyzes the process of the penetration of English ergonyms into the
Uzbek language and their linguistic, semantic, and pragmatic features. The study
examines the active use of English in the names of shopping centers, restaurants,
hotels, educational centers, and service facilities. It also highlights the influence of
globalization, advertising, and marketing on the system of ergonyms. The research
concludes that English ergonyms have become an essential component of modern
urban culture and commercial communication.
Keywords: ergonym, onomastics, English language, globalization, advertising
language, nomination, linguoculturology.

KIRISH

Bugungi globallashuv davrida dunyo tillari o‘rtasidagi o‘zaro ta’sir jarayoni
sezilarli darajada kuchaymoqda. Aynigsa ingliz tilining xalgaro aloga vositasi
sifatidagi mavgei uning boshqa tillarga faol kirib borishiga sabab bo‘lmoqda. Bu
ta’sir nafaqat oddiy leksik birliklarda, balki atogli otlar tizimida ham yaqqol
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namoyon bo‘ladi. So‘nggi yillarda O‘zbekistondagi savdo markazlari, restoranlar,
mehmonxonalar, ta’lim markazlari va xizmat ko‘rsatish obyektlari nomlarida
inglizcha birliklarning keng qo‘llanilishi kuzatilmoqda.

Tilshunoslikda bunday nomlar ergonimlar deb ataladi. Ergonimlar Onomastics
tizimining muhim qismi bo‘lib, ular jamiyatning iqtisodiy, madaniy va
kommunikativ rivojlanishini aks ettiradi. “City Mall”, “Dream House”, “Smart
Education”, “Coffee Time”, “Beauty Zone” kabi nomlarning ko‘payishi ingliz
tilining o‘zbek tilidagi nominativ jarayonlarga faol ta’sir ko‘rsatayotganini
ko‘rsatadi.

Mazkur mavzu Sociolinguistics hamda Linguoculturology nugtayi nazaridan
ham dolzarb hisoblanadi. Chunki ergonimlar orgali jamiyatdagi madaniy garashlar,
reklama strategiyalari, iste’molchi psixologiyasi va til siyosati aks etadi.

Magolaning magqsadi o‘zbek tiliga inglizcha ergonimlarning kirib kelish
sabablarini, ularning struktur-semantik xususiyatlarini hamda zamonaviy il
landshaftidagi o‘rnini tahlil gilishdan iborat.

ERGONIM TUSHUNCHASI VA UNING NAZARIY ASOSLARI

Ergonim termini yunoncha “ergon” — “faoliyat” va “onyma” — “nom”
so‘zlaridan tashkil topgan bo‘lib, turli tashkilot, muassasa va korxonalarning
nomlarini ifodalaydi. Tilshunoslikda ergonimlar tashkilotlar, restoranlar, banklar,
mehmonxonalar, kompaniyalar va boshqa obyektlarning nomlarini o‘rganadi.

Ferdinand de Saussure tilni belgilar tizimi sifatida talgin qilib, har ganday
nominativ birlik ma’lum ijtimoiy va semantik vazifani bajarishini ta’kidlaydi. Shu
nuqtayi nazardan qaraganda, ergonimlar oddiy nom emas, balki reklama va
kommunikatsiyaning muhim vositasidir.

Edward Sapir esa til va madaniyat o‘rtasidagi uzviy bog‘liglikni ko ‘rsatib, til
birliklari jamiyat tafakkuri va madaniy qadriyatlarini aks ettirishini gayd etadi.
Inglizcha ergonimlarning o‘zbek tiliga kirib kelishi ham aynan global iqtisodiy va
madaniy integratsiya jarayonlari bilan bog‘ligdir.

Bugungi kunda ko‘plab tadbirkorlar korxona yoki xizmatning nufuzini oshirish
magsadida inglizcha nomlardan foydalanmoqda. Natijada ingliz tilidagi birliklar
o‘zbek tilidagi ergonimik tizimning faol elementiga aylanmoqda.

INGLIZCHA ERGONIMLARNING O‘ZBEK TILIGA KIRIB KELISH
SABABLARI
Globalizatsiya omili

Globalizatsiya jarayoni ingliz tilining dunyo migyosidagi mavqgeini yanada
mustahkamladi. Xalgaro savdo, turizm, biznes va internet sohalarida ingliz tilining
yetakchi tilga aylanishi uning boshqa tillarga ham faol ta’sir ko‘rsatishiga sabab
bo‘ldi.

Masalan:
“Mega Planet”
“City Mall”
o “Grand Hotel”
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o “Premium Palace”
kabi nomlar korxonaning zamonaviy va xalgaro imijini yaratishga xizmat giladi.
Reklama va marketing ta’siri
Inglizcha nomlar reklama va marketingda yuqori pragmatik samaradorlikka ega
hisoblanadi. Ular qgisqa, esda qoluvchan va estetik jihatdan jozibador bo‘lib,
iste’molchi e’tiborini tez jalb qiladi.
Masalan:
“Coffee Time”
« “Fashion House”
o “Beauty Salon”
“Kids World”
Bunday nomlar xizmat yoki mahsulotning zamonaviyligini ifodalaydi.
Yoshlar madaniyati va internet
Internet va ijtimoiy tarmoglarning rivojlanishi ingliz tilining ommalashuviga
katta ta’sir ko‘rsatdi. Aynigsa yoshlar orasida inglizcha birliklardan foydalanish
prestij belgisi sifatida garalmogda.
Masalan:
“IT Park”
« “Cyber Club”
« “Digital School”
o “Online Market”
kabi nomlar zamonaviy texnologik muhit bilan bog‘liq holda shakllangan.

INGLIZCHA ERGONIMLARNING LINGVISTIK XUSUSIYATLARI
Semantik xususiyatlar
Inglizcha ergonimlarning asosiy qismi ijobiy semantik ma’noga ega bo‘ladi. Ular
muvaffaqiyat, sifat, qulaylik va prestij tushunchalarini ifodalaydi.
Masalan:

e “Premium” — yuqori sifat;

“Elite” — tanlangan;
“Dream” — orzu,

o “Smart” — zamonaviy va aglli.
Bu birliklar reklama-pragmatik vazifani bajaradi.
Struktur xususiyatlar
Inglizcha ergonimlar struktur jihatdan quyidagi turlarga bo‘linadi:
Sodda ergonimlar:

« Fashion

« Premium

o Smart
Qo‘shma ergonimlar:

o Dream House

« Coffee Time

« Beauty Zone
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Aralash ergonimlar:

« Nur Kids

« Baraka Food

. Samargand City
Aralash tipdagi nomlarda ingliz va o‘zbek til birliklari birgalikda qo‘llanadi.
Fonetik va grafik moslashuv

Ba’zi inglizcha birliklar o‘zbek talaffuziga moslashib bormoqda. Masalan,
“market”, “hotel”, “fashion” kabi birliklar kundalik nutqda faol ishlatilmogda.
Ayrim hollarda grafik aralashuv ham kuzatiladi:

« “Kids Bog‘cha”

o “Beauty Olami”

o “Fresh Non”
Bu esa gibrid nominatsiyaning shakllanayotganini ko‘rsatadi.
NATIJALAR VA MUHOKAMA

Tadgiqot natijalari shuni ko‘rsatadiki, inglizcha ergonimlarning o‘zbek tiliga
kirib kelishi global igtisodiy va madaniy integratsiyaning tabiiy mahsulidir.
Zamonaviy shahar til landshaftida inglizcha nomlarning ko‘payishi urban
madaniyatning yangi bosqichga o‘tayotganini ko‘rsatadi. Aynigsa savdo va Xizmat
ko‘rsatish sohalarida inglizcha nomlar prestij va raqobatbardoshlik belgisi sifatida
gabul gilinmoqda.
David Crystal ingliz tilining global kommunikatsiyadagi o‘rni haqida fikr bildirib,
zamonaviy dunyoda ingliz tilining xalgaro igtisodiyot va reklama tiliga aylanganini
ta’kidlaydi. Bu holat ergonimlar tizimida ham yagqol namoyon bo‘lmoqda.
Birog inglizcha ergonimlarning ortib borishi ayrim muammolarni ham yuzaga
keltirmoqda. Jumladan, o‘zbekcha alternativ nomlarning kamayishi, aralash yozuv
shakllarining ko‘payishi va milliy til me’yorlarining zaiflashuvi kuzatilmoqda. Shu
sababli reklama va til siyosatida milliy til imkoniyatlaridan ogilona foydalanish
muhim hisoblanadi.
XULOSA

Xulosa qilib aytganda, inglizcha ergonimlarning o‘zbek tiliga kirib kelishi
zamonaviy global jarayonlarning tabiiy natijasidir. Inglizcha nomlar reklama va
marketingda muhim pragmatik vazifani bajarib, xizmat yoki mahsulotning
zamonaviyligini va xalgaro darajasini ifodalaydi.
Shu bilan birga milliy tilning estetik va funksional imkoniyatlarini saglash ham
dolzarb masala bo‘lib qolmoqda. Kelajakda o‘zbek tilidagi ergonimlarni milliy va
xalqaro unsurlar uyg‘unligida shakllantirish, ularning lingvistik me’yorlarini ishlab
chigish muhim ilmiy vazifalardan biri hisoblanadi.
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